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,Média mé bavi®,
rika Marek Mici-
enka, koordinator
vzdeélavaciho projek-
tu Rozumét médi-
im organizace Part-
ners Czech. Zacalo
to zdjmem o to, jak
média funguji, jak
vznika reklama,
kolik lidi v nich pra-
cuje, kolik penéz je
potieba, jak vzni-
kaji zpravy — pros-
té touha poznat véci,
které ¢lovek nevidi.
Postupne se Marek
dostal az k otazce
Jjak znalosti o médi-
ich predat prostred-
nictvim zajimavych
materialt dal —
zaklm a studenttim
c¢eskych skol.
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Toto ¢islo ¢asopisu Link se zaméruje
na stereotypy v médiich. Vezméme to
tedy popoi-adé - co si ty piredstavujes
pod pojmem stereotyp?

Asi to nebude definice do slovniku, ale
pokusim se. Stereotyp je zjednodusujici
predstava o nékom nebo o nécem, kte-
ra ale vétsinou nevznikla na zakladé mé
vlastni zkusSenosti. Tuto predstavu vytvofil
nékdo jiny a je potom otazkou kdo a kde.
Zajimavé je, Ze témto predstavam se
neubranim, clovék tohle zjednoduSovani
bude mit v hlavé vidycky. Rika se napfi-
klad, Ze Romové kradou, blondyny jsou
hloupé, Zeny by mély stat u plotny a ku-
povat praci prasek. Do jedné Skatulky tak
hézime automaticky vSechny nehledé na
to, jaka je nase vlastni zkusenost. A pravé
kvdli tomu se stereotypy-stavaji-bariérou,
ktera nam brani urcitého clovéka poznat,
protoZe si ho predem nékam zarazujeme.

Miizu tedy se svymi stereotypnimi
piredstavami néco délat?

Prvnim krokem je uvédomovat si, ze je
mame a Ze jim podléhdme. VEdét o nich,
premyslet o tom, jak jsme k nim pfisli
a brat je s odstupem. Nic moc jiného se
s nimi délat neda.

A co medialni stereotypy?

Média ze své podstaty musi urcité ste-
reotypy nutné pouzivat, vzdyt cely jejich
svét je zjednodusujici a média jsou na ste-
reotypech do znacné miry postavena.

Proc tomu tak je?

Ja bych to |z¢asti| piisuzoval urcité
medialni rutiné. Napriklad televizni. tyor-
ba podléhd zavedenym a osvédcenym
zplsoblm vyroby, at uz se jednd o seri-
aly, zébavné porady nebo zpravodajstvi.
Hlavni neni pestrost, ale srozumitelnost.
Treba zpravy jsou rozdéleny. na' doma-
ci, zahranicni, k tomu par kriminalnich
reportézi a na zavér néjaké to zviratko:
Lidé toto schéma uz ocekévaji, zvykli si
na néj, je to takova nase jistota. Pro kaz-
dé médium by bylo ohrozujici, kdyby nés
o ni pripravilo. VSichni vime, v kolik hodin
bude ktery serial, a vétSinou uZ. stejné
tusime, jak dopadne. Pro ob¢ strany je
to takhle bezpecné, proto sem stereotypy
zapadaji. Pro fungovéni médii je prosté
jednodussi pInit ocekavani. Snizuje se tak
riziko.

A co miize byt pro média rizikem?
Nejvétsim rizikem je ztratit divaky
a prijit tak o penize. Samozi'ejmé existu-
je rozdil mezi verejnopravnim médiem,
jakym je u nas Ceska televize a Cesky roz-
hlas, a komer¢nim. Verejnopravni média
maji pfimo ze zakona danou povinnost
vénovat se i mensinovym skupinam diva-
kd. Presto ale v médiich obecné plati, ze
zasadni zmény, napiiklad uvedeni néja-
kého nevyzkouseného poradu, nemuseji
divaci pfijmout. Opravdu alternativni
zmény je potieba-mit otestované,-jsou
velkou neznamou a neni lehké dopredu
odhadnout jejich dopad. Proto se stale

dokola opakuji zabéhnuté véci. Zvlasté
v pfipadé komercnich médii je potreba
pritahnout co nejvice divakd, protoze
¢im vic jich ziskam, tim vic vydélam na
reklamé. V médiich, ktera funguiji stejné
jako jakékoliv jiné ekonomické subjekty,
prosté nejde o to nabizet co nejpestiejsi
porady. MiZeme to odsuzovat a sam
nechci byt obhajcem, ale kdybychom byli
v pozici toho, kdo dané komercni médi-
um ovlada, nejednali bychom stejné?

Da se véFit tomu, co vidime
v médiich? Je to obraz redlného
svéta?

Myslim, ze vérit mGZzeme, ale napfiklad
televize je ze své podstaty povrchni médi-
um, které ke konkrétnimu tématu muize
nabidnout jen Gvodni pohled. Pokud chci
védét vic, musim hledat jinde - komenta-
fe v tisku, dokumentami filmy, internet,
mit néco pro srovnani. V minuté a pul
televizni reportaze prosté nemdzete sdé-
lit vSechno.

Nevéiime médiim nékdy moina az
prili§ mnoho?

Mém takovy priklad. Jedna reportaz
z Televiznich novin na TV. NOVA pracuje
se stereotypem zen fidicek. Informuje
o tom, jak zakonodarci chtéji schvalit
zakon, podle kterého by bylo na parkovis:
tich specialni parkovaci misto’ pro fidic¢-
ky zeny. Toto parkovaci misto by bylo
dvakrat tak Sirsi, aby zadné& Zena neméla
problém zaparkovat. Navic by na téchto
parkovistich mél-byt pritomen policista,
ktery by pripadné Zené auto sam zapar-
koval. Reportdz doprovézi vyjadreni
prednich _politikii na-toto/téma i anketa
mezi ob¢any. Vse mé standardni podobu
televizni reportaze. Kdyz reportaz skonci,
malokdo uvéri; ze by politici takovy zakon
nepripravovali. Nicméné jedna se o zpra-
vu ze silvestrovského vydéni Televiznich
novin, ktera je-smyslena. A co je na tom
zajimavé? Pravé to, Ze kdyz je reportaz
pripravena tak, jak jsme na ni zvykli -
moderétor ve studiu, reportér v terénu,
ankety, nazory politikd mame problém ji
nevéfit. Rikali to ptece ve ,zpravach”,

A nejsou to tedy pravé média,
ktera stereotypy vytvaieji?

To urcité ne, v médiich se objevuje jen
to, co uz néjakou dobu existuje ve spolec-
nosti. Jaka priklad uvedu jeden dil pora-
du Tele tele, ve kterém Suchanek hral
Vietnamce a Zilkovd Romku. Zatimco
Vietnamec samoziejmé neumi Cesky, je
trhovec, nabizi tam moderatorovi, aby si
od néj néco koupil, Zilkova jako Romka
nechce pracovat a doma topi parketami.
Tato predstava je v nasi spolecnosti zaZi-
ta uz hodné dlouho. Pravé toho média
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vyuZzila, protoZe vi, Ze to divaky pobavi
a ze bude vtip pro vSechny srozumitel-
ny. Rizikem ale-je, Ze média stereotypy
nabizeji znova a znova a my si je porad
dokola utvrzujeme. Média tedy tuto
predstavu nevytvorila, svym dosahem
ale zpUsobuji, Ze se stereotypy v lidech
utvrzuji a posiluji.

Jaky to miiZe mit dopad
v realném Zivoté?

Do jaké miry to mize mit negativ-
ni dopad, je tézké urcit. Evidentni ale
je, ze ustalené predstavy blokuji cestu
informacim o tom, Ze tfeba Rom muze
byt vysokoskolak, ze méa zaméstnani
nebo Ze déti vietnamskych stankard
dosahuji ve Skole vynikajicich vysled-
ki. Potom uZ zalezi na médiich, jestli
dokézi a chtéji divakim otevrit cestu
i k takovym informacim, které mozna
nejsou tak zabavné a srozumitelné. Jak
jsem uz fikal, stereotypy se nejprve
objevuji mezi lidmi, média je potom jen
pouziji. Zalezi na tom, nakolik si je ¢lo-
vék téchto stereotypdl védom, nakolik si
je pfiznava. Dllezité je premyslet o tom,
Ze se sice fika, ze blondyna je takova



a takova, Ze Rom je takovy a takovy,
ale mélo by se s tim zachazet citlivé.
Stereotypy by nemély ovliviiovat nase
ddleZita rozhodovani.

Jsme my €esi hodné citlivi
na néktera témata?

Pravé Ze ani ne, spousta véci vlastné
lidi ani moc nepobufuje. Regulace ve
formé zakonl nebo kodex(i potom sice
miiZe existovat, ale je otazka, jestli jejich
dodrzovani lidé viibec zadaji.

Lisi se v tomto piipadé Ceska
republika néjak od ostatnich zemi?
Uvedu konkrétni priklad. Jednoho casu
byl u nés billboard spole¢nosti Nokia pro-
pagujici sady handsfree. Byl to kresleny
obrézek muze sediciho v auté, vedle ngj
Zena a on'ma ruce misto na volantu na
jejich prsou a slogan fikd ,Nebezpecné
volné ruce”. Tady se nad tim nikdo ani
nepozastavil, pouze spole¢nost Gender
studies poslala stiznost primo do Finska,
kde sidli vedeni spolecnosti Nokia. To
o reklamé nevédélo a nafidilo jeji oka-
mzité stahnuti. O Cesich se fika, 7e nas
jen tak néco nepobouri. Libi se nam

lechtivé sexistické reklamy, i Zeny se jim
zasméji. To, Ze na predstave Zeny jen jako
sexualniho objektu néco nehraje, moc lidi
nenapadne.

To je taky trochu stereotyp, Ze Cesi
jsou takovi, nebo ne? Co vlastné plati
o Cesich jako objektech stereotypii?
To je hezky zpiisob, jak si clovék uvédo-
mi, Ze stereotypy se dotykaji i jeho samot-
ného a mnohdy ho Stvou. Nevzpomenu si
na konkrétni piiklad z médii, ale je znama
kauza z pocatku devadesatych let, kdy se
v némeckych obchodech objevovali napi-
sy ,prosime Cechy, aby tady nekradli".

LESK A BiDA ZEME CESKE L. -

IDEALNISVET
Robert Sedldcek / CR /2001 / 56 min.
Dokumentarni snimek reziséra Roberta Sedlacka
nabizi pohled do zékulisi ¢eskych bulvarnich
médii a reklamniho pramyslu. S vyuzitim kon-
krétnich ukazek a nazor medialnich expertd ¢i
redaktorti bulvarnich médii dospiva ke zjisténi,
Ze se prodavajf zejména ty informace, které bavi.
Z nazord odbornikd vyplyva, Ze u bulvarniho
periodika je hlavni forma, kterd ma byt v ideél-
nim pripadé podobné citance ze zakladni skoly,
u reklamy zase odhaluji profesionalni metody
vytvareni spotiebnich navykd u mladych lidi.
www.jedensvet.cz/skoly

Existuje ale cela rada dalSich stereotypd,
které mnohdy vytvarime sami. Zlaté ces-
ké rucicky. Co Cech, to muzikant. Byvame
vnimani jako ti, kteri vSechny néjak pre-
chytraci, nékdy se prezentujeme podle
konkrétnich postav - §vejk, Smetana,
Gott...

Ja tieba zpivat neumim, k Sikovnym
rucickim mam daleko, dotklo by se mé,
kdyby mi nékdo vytykal, ze kradu, Ze
jsem vyctrany. Vtipy o Romech nepfijdou
nikomu divné, ale podobné zjednoduso-
véni o Cesich nds ura.

Tento rozhovor vznika taky pro
médium - ¢asopis pro studenty.
Povidame si tady pi‘es hodinu

a ja uz ted'vim, Ze se nevejde na
stranky, které mam v ¢asopise
vymezeny. Nezbyva mi, nez nase
povidani zkratit a taky néjak
zjednodusit. Myslis tedy, Ze nas
rozhovor v ¢asopise bude odpovidat
tomu, o ¢em jsme si tu povidali?

Za celou dobu, co tady sedime, tu byl
neékolikrat ¢iSnik a prerusil nase povida-
ni. Hraje tu hudba, do které jsem se byt
nechténé nékolikrat zaposlouchal, chtél

|, Nejvétsim rizikem v mediélnimsvété je prijit o divaky
atim o penize,” fika medilni odbornik Marek Micienka.
‘ y t¥+ dFoto: Jaroslav Vallich

jsem fict spoustu véci a nef'ekl, protoze
mé napadlo néco jiného. Necekam, ze
v rozhovoru zazni Uplné viechno, co jsem
chtél Fict nebo fekl. Zaklad by vSak mél
zlistat, a to nejen u tohoto rozhovoru.

Text: Jarostav VaLUCH




»Stiihad, to je pan.
Ten dokaze udé-

lat z revoluce fras-
ku a z frasky revolu-
ci,“ traduje se mezi
nékterymi televiz-
nimi pracovniky.
Véta vyjadiuje moc,
jakou televize, film,
ale i obecné média
maji, kdyz diva-

ktm nabizeji svij
sestrihany a upra-
veny pohled na rea-
litu. Dokazi ovlivnit
verejné minéni vybeé-
rem informaciijejich
zpracovanim. Vyraz-
ne to bylo vidét v do-
bach komunismu.
Televize slouzila pro-
pagandé, Sirila 1zi

a predsudky. Napri-
klad o disidentech,

o udalostech v za-
hranic¢i anebo o kato-
lické cirkvi a papezi
Janu Pavlu I1., jehoz
vlivu a slov se komu-
nisté bali.
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Dnes jsou-v Ceské republice i jinde v Ev-
ropé média nezavisld a z naboZenskych
komunit se v poslednich letech medialni
pozornost soustiedi predevsim na mus-
limy: Je to logické. Po udalostech 11. zéri
2001 a dalSich teroristickych Utocich se
islam a debaty o ném staly téméi* kazdo-
denni soucasti nabidky médii. Zapnete-li
si televizni zpravy, kliknete na internetovy
zpravodajsky server nebo-oteviete noviny,
nepochybné na slovo islém dfive ¢ipozdeji
narazite, a to i proto, ze v Evropské unii
dnes Zije vice nez dvacet milionGi muslima.

KDO SEBOJi

Lidé se:v pohledu na muslimy-a islam déli
viceméné na dvé skupiny. Jedna vidi islam
jako nebezpecné nahozenstvi, které-pod-
poruje nasili, a viechny muslimy vnimé
jako potencidlni-nebezpeci. Druha sku-
pina rozliSuje mezi islamem a.islamskym
fundamentalismem a terorismus povazu-
je za dilo malé skupiny lidi, ktefi nerepre-
zentuji islamskou civilizaci jako celek. Jak
ovsem pribyva Utokd a hrozeb, stéle vice
lidi se priklani k prvnimu nazoru. Podle
nedavného prizkumu verejného minéni
se islamu boji 60 procent Cechl.

Na jednu stranu je to pochopitelné.
Nasilnicia teroristé se pfi obhajobé
svych akci zastituji islamem a versi z Ko-
ranu, coz jejich odplrce piirozené vede
k hnévu na vsechny, kdo vyznavaji islam
a Koran. Rozhorceni a emoce by oviem
nemély zakryvat pravy stav véci, coz plati
pro média dvojnasob.

VERSE VE ZPRAVACH

Muslimd je na svété priblizné 1,3 miliar-
dy a ani zdaleka nepredstavuji nazorové
jednolitou ~skupinu. Velkd vétSina pfi-
tom nasili ve jménu-naboZenstvi odmita
a mezi obétmi teroristickych atokd islam-
skych extremistd je také mnoho muslimg.

f} i

yto afghanské déti by se v televiznim zpravodajsti ejspi§ nobjevily. Pokud se musli

obrazovky televizi, vétSinou v souvislosti se sebevrazednymi atentaty a terorismem, a ne s chozenim do skoly.
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Pausalniho odsuzovani muslimd a jejich
zarazeni do Skatulky terorist(\a nasilni-
ki se podle mych zkusenosti-dopoustéji
hlavné lidé, kteri sami maji s muslimy
minimalni zkuSenosti. Extrémné kritické
komentare k muslimim se pak 'Casto
ohanéji i\ citacemi z Koranu. Rada versi

ale pripousti riizny vyklad a kromé bojov-

nych versd jsou tam naopak verse vybize-
jici k toleranci. Ty se v3ak v/ médiich pfilis
neukazuji.

Vétsina: médii/si nicméné dava pozor,
aby nebyla obvinéna z toho, Ze muslimy
automaticky povazuje zateroristy. Evropa
ma jiz z doby hitlerovského nacismu s vy-
volavanim nepratelstvi vici konkrétnimu
etniku ¢i nabozenské komunité v médiich
neblahé zkusenosti. Holocaust pripravil
0 Zivot Sest milionti Zid{i poté, co pro néj
nacistickd média a propaganda vytvofila
zivnou pudu. Antisemitsky casopis Der
Sttirmer, ktery vychazel v hitlerovském
Némecku, zdstava dodnes pripominkou
toho, k jakym konclim vede uméle roz-
dmychavana nenavist k jedné skupiné lidi.

Také v zékonech vétSina evropskych
zemi/mysli na to, aby se nic podobného
ani naznakem neopakovalo. Zasady pro
informovani o etnickych a ndbozenskych
komunitach obsahuje i cesky Zakon

]
STEREOTYPY O ISLAMU V MEDIiCH

JIsldm se stal naboZenstvim nésili, potlacovani Zen
a jednotlivcd. Stal se zlym snem.”

DVE tretiny nasili ve svété pachaji muslimové ve
jménu islamu. Pred touto pravdou nemiizete
utéct. Kazdy vidi, Ze islam je pricinou nasili, ale
nikdo to nechce fict nahlas.”

,Kdo se boji prilivu muslimd, ten uvazuje
rozumné.”

,Pokud mé nékdo obavy z pfilivu muslimd, z nichz
alespor jedna (byt mala) ¢ast nas hodla ovlad-
nout pomoci pekelnych stroju, tak je to racional-
né uvazujici ¢lovék."

vé dostanou na

WiFoto: Jan Pavelka

o rozhlasovém a televiznim vysilani.
Pofady podle né nesmi ,podnécovat
k nenavisti z divodu rasy, pohlavi, nabo-
Zenstvi, narodnosti _nebo pfisludnosti
k urcité skupiné obyvatelstva.” Nesmi
se-vysilat-programy, ,které mohou utvr-
zovat stereotypni predsudky tykajici se
etnickych, ndboZenskych nebo rasovych
mengin.”

STEREOTYPNIi PLATNA KIN

Muslimové samozr'ejmé nejsou jen aktéry
televiznich zprav, ale také hollywoodskych
filmd. PFistup tvarct se Casto lisi, Zatimco
béckovy thriller Delta Force s/Chuckem
Norrisem v hlavni roli zobrazoval musli-
my jako orientalni a sadistické nésilniky
(komando vedené Norrisem bojuje s li-
banonskymi -tnosci letadla), legendarni
tieti pokraCovani Ramba se Sylvesterem
Stallonem naopak lici se sympatiemi boj
afghanskych muslimd - proti sovétské
okupaci. Také film o prvnim vybuchu
Svétového obchodniho strediska v New
Yorku, ktery se odehral v roce 1993, zadi-
né Gvodni vétou: ,Nazory postav v tomto
filmu nereprezentuiji nazory vétsiny Arab(
a muslimd.” Malokdo z divakd nejen
tohoto filmu si to viak pIné uvédomuje.

Text: MarTiN NovAk
Autor je novindr X
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Noviny a ¢asopi-
sy, radio vyhravaji-

civkazdém obchodé,

televize, weby, leta-
ky, knihy, billboardy,
cédécka. Na kazdém
kroku je nas zivot
plny médii, plny sde-
leni, ktera nam chce
nékdo predat. Chce-
me-li média prirov-
nat k zrcadlu, pak
nanejvys ke krivému,
nekde hodneé vyles-
ténému, zato jinde
uplneé slepému kusu
skla, plného zkratek,
stereotypt a sym-
bolt. A jak v tom-

to zrcadle vypada
zena'?

Média k ndm nepromlouvaji jako k ,lidem”,
ale jako k teenagerim-a seniorlim, k bo-
hatym a k chudym, k bilym a’barevnym,
k muzGim azenam. Vytvéreji si typizovanou
predstavu o tom, jak asi vypada zamysleny
¢tenar Ci ctenarka, a tomu prizpGsobuiji
svlij obsah a obraz reality.

Vzpomeiite si jen, co bylo dnes na
prvni strance seriéznich novin? Politika,
ekonomika, sport < predstavované muzi.
Poslanci, premiér, vitézny tenista. Muzi,
jak se-zda, hybou svétem. Zato u life-
stylovych Casopisil je to presné naopak:
titulni stranky Casopistl pro-zeny i pro
muze zdobi krasné - mladé, bilé a hete-
rosexudlni - Zeny. Presné/podle pravidla
Jmuzi jednaji, Zeny vypadaji”. Zatimco
muZi jako by fidili svét (a je jedno, jak
pfi tom vypadajf), Zeny jsou ztélesnénim
krasy. Neznamen4 to, Ze by zeny nebyly
v politice, Ze by nedokézaly uzvednout
tenisovou raketu a fidit velky podnik,
stejné jako to neznamend, Ze nejsou
krasni muzi, na nichZ by oko s radosti
spocinulo.

Tohle zékladni rozdéleni - muzi jed-
naji, Zeny vypadaji - se oviem denné
rozviji v milionech mediélnich sdéleni.
Zobrazenim muzd a zen v médiich -
tedy tematikou genderu - se zabyva
celé jedno odvétvi medialnich studii.
Rozsahlé prlzkumy napriklad sledu-
ji, kolik procent televizniho vysilaciho
Casu je vénovano Zenam (v Ceskych
televizich to je podle Akademie véd jen
Ctvrtina casu) a kolik muzdm (logicky
zhyvajici tfi Ctvrtiny). Mezinarodni pri-
zkumy pfitom upozoriiuji, Ze Zen je na
svété 52 procent, zatimco ve zpravach
dostavaji jen pétinu casu. Odbornici
zaroven tvrdi, Ze Zeny jsou zobrazovény
Gplné jinym zptsobem, ktery je patrny
uz z pouhého plakatu na hiphopovy
koncert ¢i party: na obrazku je bud

portovkyné vice podle jejich vzhledu nez podle vykond

(na snimku tenistka Maria Sarapova, o které se v médiich ¢asto mluvi jako o ,sexy tenistce”).

particka cool hoch v Sirokych hadrech
a baseballovych cepicich (néjaka kapela
nebo MCs), nebo polonaha sexy kocka
(tanecnice - dekorace).

PRASEK JEN OD INZENYRA
Pocitacova hra bude mit nejspi$ postavy

rozdéleny nasledovné: vojak, hrdina, viad-

ce svéta’- muz; krasna milenka, princezna

¢i sexy upirka odéna do dvou uzkych pru-

hi“latky - Zena. Prikladd bychom nasli

nepreberné. Média konstruuji dva oddé-

lené svéty, muzsky a Zensky, kazdy ma
své sféry vlivu, své innosti, své vlastnosti
a své typické postavy.

Jaky je ten Zensky svét? Zenam jsou
prisouzeny dvé zakladni role: krasavice
a hospodyika, v idedlnim pripadé spo-
jené v dvojjedinou superzenu. V tomhle
svété se dba navzhled, klabosi s kamarad-
kami a ¢tou horoskopy, stara se o manze-
la a déti, pere, vaii, uklizi. Ovsem pozor,
po odborné strance patfi vedeni tohoto
svéta muzdm - novy Cistici prostredek
prinese obryleny inzenyr Ci svalnaty duch,
dlouhotrvajici barvu na vlasy svétoznamy
kadernik.

ZENY PRO MENY

Erika Hnikovd / CR /2003 / 77 min.
Predstava skutecné krasného téla, kterou nam
predklada rada reklam, filmd a Casopist, se
vznasi kolem tii portrétovanych Zen a cini je ne
zcela svobodnymi. Toto uméle stvorené télo je
fenoménem dnesniho svéta a mimoradny snimek

Eriky Hnikové ho nahlizi z riiznych stran. Vedle
ti{ hrdinek ve filmu zaznivaji i dalsi hlasy - na
jedné strané studentky, kralovny médy, na strané
druhé radikalni feministky. Autorka vstupuje

do jejich reci a celym svym dilem je ilustruje,
polemizuje s nimi, pochybuje a mi¢i. Odkryva téz
vlastni identitu.

www.jedensvet.cz/skoly

Foto: CTK

KRASNY REKLAMNIi SVET

Objevi-li se v reklamé zaméstnana Zena,
pak se jeji povolani odviji od jeji zaklad-
ni role krasky a pecovatelky: Iékarka,
majitelka restaurace, modelka a herecka.
Jako skvély diikazni material tentokrate
mimo reklamni svét funguje napfiklad
i katalog” Top 50 nejzajimavéjsich ces-
kych Zen, kde vedle sebe najdete polona-
hou spisovatelku ve vané a nacin¢anou
herecku na zahradce. VSechny studie
tohoto tématu pritom upozoriuji, Ze
objevi-li v seriéznich médiich politicku ¢i
podnikatelku, témér vzdy se ji zeptaji na
to, jak pfi kariéfe zvlada péci o doméc-
nost a rodinu, a nezapomenou zminit
jeji vzhled. Odpovéd jednoho z prednich
Ceskych senatord na otazku, ktera z jeho
kolegyi se mu libi, hovoii za své: ,My
jsme limitovani vékem ctyficet a vic - a to
ty Zensky uZz trochu doznivaj.” Jakoby
nechténg ilustroval vtipny priklad Johany
Jonakové z neziskové organizace Gender
Studies, ktera ve svém clankd napsala:
,Pokud bychom brali svét reklamy jako
obraz reélného Zivota, pak by Zeny pre-
staly existovat ve Ctyficeti letech a deva-
desat procent zen by nosilo konfekéni
velikost 36.”

Zensky svét je podle médii néco spe-
cifického - byvaji mu vyclenény zvlastni
prilohy ¢i sekce velkych zpravodajskych
denikd ¢i serveri - rubriky se déli na
doméci, zahrani¢ni, sport a pro Zeny.
Nabizi se tedy otazka: Ci je ten ostatni,
ten ,obecny” svét, z néhoz se ten Zensky
vyclenuje?

Text: Jirka KoLARovA
Autorka se zabyvd problematikou
genderu a médii x
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Neni to davno, co si
chomutovska prima-
torka v radni¢nich
novinach postesk-

la nad odlivem ob¢a-
nt z mesta a zd-
raznila dtlezitost
dobrych podminek
pro zivot. ,,Nemam
vSak na mysli lidi,
kteri se v posled-

ni dobeé stehuji do
byt na nasich sid-
listich a kteri patri
k neprizpusobivym.
Tyto lidi do naseho
meésta nikdo nezval,*
vysvetlila. Idealni
novousedlici podle
ninenici byty a dét-
ska hriste a ,,nebudi
své sousedy hlasitym
revem a nekradou
Jjim slepice.”

617>

Zni to vlastné rozumng, ktery starosta
by chtél opak? JenomZe v téchto vétach
jako z piirucky bigotniho konzervatismu
¢iha zakerny hacek. O Romech nikde
ani slova, a presto je zfejmé, Ze se mluvi
pravé o nich - ostatné i sama primatorka
to v dalSim Cisle novin v reakci na ohlasy
¢tenaill bez rozpakd-priznala. Vysledek?
Primétorka si ponechala sympatie, které
by ziskala otevienym nadavanim na Romy,
ale soucasné nemiZe byt napadnuta jako
rasistka. Tento piiklad - a mnohé dal-
§f - ilustruje, Ze v minulych letech z Casti
novinovych clankd a rozhlasovych nebo
televiznich reportéZi sice zmizelo oznace-
ni automatické nélepkovani ,Rom" nebo
,Cikan", stereotypy viak pretrvavaji dal,
i kdyz Casto v nevyrcené podobg.

ViME; 0 CEM JE REC

Primatorka dokézala vyuzit toho, Zze
primérny ctenar dlouhodobé nekriticky
prijima stabilni’ medialni obraz Romd,
a tak alesponi podvédomé vi, Ze vyraz
\neprizplisobivy” je témér synonymem
pro ,Roma”. V pfipadech, jakym je i pfi-
znaéné otitulovany clanek ,Komfortni
holobyty kon¢i” z ffjnového Cisla seriz-
niho dentku, neziidka narazime na tajem-
ny fenomén. V tvodu se mluvi o domé
v brnénské Bratislavské ulici, ktery znicili
neplatiéi” & ,nepfizpdsobivi’, a nahle
v-dalsim odstavci - bez jakéhokoli vysvét-
lenf-- kauzu komentuje zastupce romské
organizace. Az do konce ¢lanku se uz jiné
skupinové oznadeni nez ,Romové" nevy-
skytne. Pfesto nikoho nenapadne, Ze v re-
dakci muselo dojit k technické chybé, pfi
které byly smiSeny dva naprosto nesouvi-
sejici ¢lanky. VEtsina z nas ma-totiz dobie
zvlddnuty kéd, diky némuz nas/vlastné
ani novinai' nemusi prili§ presvédcovat
0 nepfizplsobivosti Romd - prijdeme na
to zdanlivé sami.

OBRATIT ZNAMENKA
NESTACi

Pro¢ takova vyznamova propojeni vlast-
né existuji a funguji?Klicem by mohl
byt nézor Kamily Karhanové a [ifiho
Homolace, ktefi zkoumali obraz-Rom{
ve stredoevropskych médiich po roce
1989 a podle nichz maji média k Romiim
vniting rozporuplny pfistup. ,Média sice
deklaruji antirasisticky postoj a snazi se
podavat pozitivni obraz Romd, uzivaji
pritom vSak  stereotypl, kterymi pred-
sudky vaci Rom0m spiSe utvrzuji,” pisi
medialni analytici a odkazuji tak na spo-
lecnosti kladné prijimané romské veselice
a skvély tanecni talent . Novinafi totiz
podle nich sdileji predpoklad svych cte-
nara, Ze rasismus ceské spole¢nosti nema
pricinu v odliSné barvé pleti Romd, ale
v socialnim, tedy spiSe asocialnim chova-
ni, které je RomUim jako skupiné vétsinou
pfisuzovano.

Od revoluce se psani 0 Romech v mno-
hém zlepsilo - vytratily se urazlivé vyrazy
jako ,cikani” nebo-trapné eufemisticti
,oblané snédé pleti” a netvrdi se jiz ote-

L

rafiich pét rozdilii a ve skupin€ se zamyslete, jaké je asi socilni postaveni obou

ien. Na papir pak mizete do dvou sloupcil zapsat vse, co si 0 Zenach mysl{tg.

/ Y, .
Je vysoce pravdépodobné, Ze mnohé z vaich nézord budou stereotypy. Nékteré se vazou k vasi osobni
/. usenosti, jiné jsou Cisté xenofobii. Podobajf se vase stereotypy stereotyplim ostatnich?

viené, ze Romové ,maji zlodé&jnu v krvi®.
Jenze stereotypy se samozrejmé neskry-
vaji jen've slovech.

Proti predsudkiim se casto bojuje tim,
Ze se u dané skupiny vyzdvihuje ,to pozi-
tivni” (pévécky talent, bujaré veseleni).
Pripadné se tvrdi, Ze negativni (Udajné

JAK MUZE AUTOMATICKE
NALEPKOVANI ZMENIT VYZNENI

POLICIE V POHOTOVOSTI

Hrddek 12. ledna - Podle Marcely Moravcové se
udalost odehrala, kdyZ 3el jeji manzZel spat. Pod
okny jejich bytu se zacal hadat Rom s Romkou.
+Manzel se vyklonil z okna a okfikl je. Rom ho pak
vyzval, aby Sel dolti. Dali si par facek a manzel
pak odchazel.” Pfipad proti sobé postavil obyva-
tele Hradku a Romy. Policie je v pohotovosti pro
pripad, ze by hradecti Romové néco chystali.

)

POLICIE V POHOTOVOSTI

Hrddek 12. ledna - Podle jedné z Cesek se
udalost odehrala, kdyz Sel jeji manzel spat. Pod
okny jejich bytu se zacal hadat Martin Holub se
svou sestrou. ,ManZel se vyklonil z okna a okikl
je. Pan Holub ho pak vyzval, aby Sel dold. Dali si
par facek a manzel pak odchézel.” Pfipad proti
sobé postavil Cechy a obyvatele Hradku. Policie
je v pohotovosti pro piipad, Ze by hradecti Cesi
néco chystali. (mor)

Foto: Martin Simacek

Fot Simacek

kocovani, nevézany zplsob Zivota) je
vlastné dobré, protoze vychézi z tradicni
kultury-am0ze nds obohatit. Z mnohaleté
zkusenosti je zi'ejmé, Ze v pripadé ceskych
Romii strategie obraceni minust na plusy
nema Sanci. Nejucinnéjsi by bylo rozbit
tu zvlastni kédovanou fec, podle které
se ,nepizplsobivy" rovna ,Rom", cozZ se
zase rovna,,Cikan, ktery krade slepice”.

Text: Marex Miku$
Autor je medidlini koordindtor
Program socidini integrace x
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Italové kric¢i, Ruso-
vé neustale piji vod-
ku, Americ¢ané jsou
tupi, Cinané jedi
psy. O kazdém naro-
deé existuje mnoho
predsudki a stereo-
typt. Co se iika o Ce-
Sich? Co vadi Liba-
nonctm na zpusobu,
Jakym onich pisi

a nataceji novina-
ri? A jsou Americané
opravdu jako v jejich
filmech?

STEREOTYPNI CESI

Obraz Cechii v zahrani¢-
nich médiich je dnes uz
nastésti dobry, ale vzdyc-
ky tomu tak nebyvalo.
V' devadesatych letech
se otevrely hranice a do zemé - hlavné
do Prahy - zacaly proudit davy cizincd.
Vétsina z nich ale bohuzel méla jen/chabé
tuSeni-o nedavné historii zemé a neveéde-
la, jak je tézké se vzpamatovat z témér
ptlstoleti komunismu. Pfijeli a mysleli,
Ze tu na né cekaji stejné standardy, na
které jsou zvykli na Zapadé. Jenze - mist-
ni standardy byly jiné, takZe cizinci byli
zklamani svym vé¢nym bojem s barmany,
¢isniky a recepcnimi, ktefi vyrostli v at-
mosfére, kde heslo ,zakaznik ma vzdycky
pravdu” rozhodné neplatilo. Pravé z této
situace” Cerpaly ' nelichotivé. stereotypy
o_Ceské republice.a at uz byly opodstat-
néné nebo ne/u mnoha cizincli pretrva-
vaji dodnes. Pati k nim:'mizerna obsluha
vrestauracich, kde je zékaznik rad, ze své
jidlo viibec dostane, taxikari s pochybnou
povésti a levné nekvalitni zbozi:

Kdyz ale zminite-Cesko—dnes pied
cizinci, z nichz vétsina derpé své informa-
ce prave z médii, vzpomenou si na fotbal,
hokej, skvélé pivo a krasné Zeny. Vzdyt
uZ tyto stereotypy pouZziva i jisty vyrobce
piva ve/svych reklamach.

Vis co ti feknu, kdmo,” pronasi Dave
smérem k Bobovi, zatimco se véleji na
lehatkach a maji chladici tasku plnou
piva: ,ty nejchytiejsi lidi jsou v Ceské
republice - kazda zensky je tam supermo-
delka a chlapi si Zijou jako kralové - maji
nejlepsi fotbalovy tym na svété a pivo...
,absolutely delicious”

Mozna Dave trochu piehani o-tom
fotbalovém tymu, i kdyz se utkani se své-
tovymi fotbalovymi hvézdami Rosickym,
Cechem a Kollerem obava snad kazdé
muzstvo. Stereotyp o krasnych Zenach ale
samozi'ejmé pravdivy je. | kdyz dodnes je
mnohym cizincim - celkem stereotypné -
zdhadou, pro¢ se” mistnim kraskam libi
muzi, kteri - jak to jen slusné fict - nemaji
podobnou zalibu v osobni hygiené. Pro
lidi z ciziny to dodnes zlistava evolu¢ni
hadankou, kterou by nerozlouskl ' ani
Charles Darwin.

Ceské stereotypy v zahrani¢nich médi-
ich ale kazdopadné za poslednich deset
let udélaly obrat o sto osmdesat stupnl.
Vitipy o $kodovce - levném nespolehlivém
autu'z komunistického bloku, které patfily
ve Velké Britanii k oblibenym, uz ndlez
minulosti. Dnes si auto této znacky poi-
zuji bézné i obchodnici. Mimochodem,
znéte tenhle stary anglicky vtip - jak zdvoj-
nasobit cenu skodovky? Napliite nadrz.

Dominic SWIRe
britsky novindr* Zijici v Praze X

LIBANONCI V MEDIiCH

Podle “mého nézoru je
velmi  dilezité, - aby se
kazdy ¢loveék spoléhal na
své vlastni védomosti a na
rizné zdroje informacf;
a ne na jeden jediny, ktery mtze byt pra-
vé ten Spatny. Nez zacnete nékoho soudit,
zkuste se s nim blize seznamit a porozu-
mét mu. Zkuste mluvit s lidmi a poznat je
zblizka, i kdyz budou nosit $atek nebo tur-
ban nebo cokoliv jiného. Je to ta nejlepsi
cesta proti stereotypiim, i tém medialnim.

Ja sam v Cesku Ziji uz dvacet let a porad
se setkavam s chytraky, ktefi po ptilhodino-
vém rozhovoru zjisti, Ze nejsem z Libye, ale
z Libanonu. V mé zemi opravdu nevladne
libyjsky prezident Muammar Kaddafi a ni-
kdy nebude. U nés neni poust (jako v jedi-
né arabské zemi), ba naopak se tu lyzuje.
Ale o tom.se z médii nedozvime.

| diky médiim se ted' stava, Ze kdyz se
fekne Libanon, prvni co hodné Cechii
napadne, je fanaticky a temny islam, valka
a terorismus. Zato ale mize jen nékolik
fanatickych jednotlivcd nebo skupin, které
nemaji s pravym islamem nic spolecného.
Diky nim ted’ muslimové v mnoha zemich,
tedy i’Libanonci, prozivaji tézké obdobi
- jsou Casto obviriovani z nasilnosti a nékte-
fi Evropané je dokonce nenavidi. Odnéseji
to vSechny zemé v regionu, tedy i ty, ve kte-
rych se vyskytuje nejen islamska civilizace,
ale i ki'estanska a zidovska. V Libanonu je
navic spolecnost i politickd moc rozdélena
napll mezi kfestany a muslimy. O tom se
ale v médiich také moc nemluvi. A je jesté
mnoho dalSich krasnych védi, o kterych
by ‘se dalo informovat - napfiklad bohata
a zajimava historie, kterd je velmi tésné
spojend i s tou evropskou. Napiiklad jen
malo Cechii vi, Ze nazev jejich kontinentu
pochézi pravé z Libanonu. Evropa bylo
jméno fénické princezny z mésta Stru
(Tyr) na jihu zemé, do které se zamiloval
kral bohl Zeus. Na jeji pocest potom
nechal pojmenovat celé jedno tzemi.

Nepresné informace a velkd fantazie
tak mGzou hrat $patnou roli a napoma-
hat vzniku novych predsudkd a utvareni
$patného ' dojmu. Dnesni svét pfitom
nabizi mnoho moznosti jak zlepsit své
védomosti. Mame internet, kabelovou
televizi i média. Hlavni a nejddlezitéjsi je
ale mozZnost osobniho setkéni. Zkuste to,
stoji to opravdu za to!

Hassan Ezzeppine
libanonsky novindr* Zijici v Praze x

|
PLAZOVA BOURE JAKO ZADNA JINA

Diana Andringa / Portugalsko / 2005 /
24 min.

Deséty cerven, portugalska plaz Carcavelos,
mnoho lidi se sluni a koupe. Zmatek. To jsou
jediné jasné Udaje. Vecer se rozsifila zpréva o ob-
fim masakru. Velka skupina mladych imigrantti

prepadla relaxujici turisty i domaci obyvatele,
zhila je a okradla. Katastrofa! Ale byla viibec
neJaka? Dokument zachycuje neobjektivni praci
jsou schopna natolik zmanipulovat
Ze mohou zpUsobit silnou nendvist
spolecnosti k imigranttim. Film je jasnym prikla-
dem touhy odhalit pravdu.
www.jedensvet.cz/skoly

JSOU AMERICANE
NEVYCHOVANCI I VE
SKUTECNOSTI?

VétSina Evropanli si své
nazory o Americanech
a Spojenych statech tvori
na zékladé americkych
turistl, masmédii a pop-
kultury, které se-dostanou pres ocean do
Evropy. Amerika pak vypada jako jeden
monolit, ve kterém existuje jen jedna kul-
tura. Americané ze svych filmdi a masmédi,
ale i turistické praxe vychazeji jako arogant-
ni vejtahové, ktefi ignoruji jakoukoliv kultu-
ru i ostatni narody. Jsou zazobani a extra-
vagantni, bezprostredni a presto falesni,
povrchni, hlu¢ni, otravni a tlusti. Jenze
povrchni jsou praveé tyto stereotypy, proto-
Ze nevychazeji z primého kontaktu, ale z fil-
moVé, televizni a hudebni produkce, ktera
se nenamaha s proniknutim pod povrch.

Asi nejcastéjSim medialnim stereo-
typem podle mého nazoru je, Ze nee-
xistuje zadnd americkd kultura, ale jen
popkultura. Neni divu - to, co je nejvice
vidét a slySet jsou pravé velkofilmy a po-
pularni hudba. Nezavislé filmy ani lokalni
hudebni scéna, které americkou realitu
odrézeji vérnéji, na sebe v Evropé ani jin-
de ve svété tolik pozornosti nepfitahnou.
Americkd kultura, to prosté nejsou jen
hollywoodské filmy - vzdyt Spojené staty
jsou velka zemé s mnoha kulturnimi cen-
try jako New York, Los Angeles, Miami,
New Orleans nebo Chicago. Tato mésta
se pritom podle mého nazoru casto lisi
tolik jako Berlin a Peking.

Dalsi mdj oblibeny stereotyp o Ame-
riCanech, ktery se objevuje v evropskych
médiich, vychazi z americké politické
scény a Castého evropského nesouhlasu
s americkou vladou. Pravé na zakladé
americkych aktivit v zahranici vypadaji
obyvatelé Spojenych statli jako utoc-
ni, agresivni egocentrici - ¢asto se ale
zapomina na to, Ze mnozi Americani se
svou vladou a jeji zahraniéni politikou
nesouhlasi.

Amerika je misto s mnoha riznymi
kulturami a _stovkami milionGi obyvatel.
Rodiny nékterych z nich se staly obcany
pred dvéma sty lety, jini pfisli pred dvéma
hodinami. Vznikl tu jazz i rap, ale i mno-
ho vyznamnych literdrnich dél - nejen
filmy Titanic a Terminator Il. Amerika
se Spatn€ charakterizuje, protoze je slo-
zend z mnoha riiznych ¢asti a stripka.
A mimochodem - kdyz si v restauraci
chcete  dat néco typicky amerického,
mizete si sice objednat hamburger, ale
ti'eba také susi nebo nachos.

Kim STrozEWSKI
americkd koordindtorka
Karlovy univerzity x
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Existuje stari?
Nepochybné ano. Ale
pokud si date tu pra-
cia nahrajete si den-
ni prisun televiz-

ni reklamy, za¢nete
pochybovat, jestli

n&jaké prijde. A kdyz,

tak se rozhodné neni
na co tésit. Proc se
nam ona predstava
nezda dvakrat pri-
tazliva, tedy sexy,
pouzijeme-li oboro-
vou hantyrku?

89>

Stereotypy, které v neurCené mase
anonymniho divactva pomahaji oslovit
cilového prijemce reklamniho sdéleni,
mohou prodavat tu zdzracnou pilulku na
omlazeni, tu zase preparat na podporu
stavby kosti. Nez zacneme vynaset soudy,
pozorujme chvili bézny den ,reklamniho
dichodce.” Po padesatce zacina snidat
hromady kloubni Zelatiny, aby i v Sede-
sati mohl hrat hokej jako legendarni gol-
man Holecek. Misto obéda posle tucny
obnos na Zivotni pojisténi, aby po ném
mladym néco zbylo, a po vecefi usedne
k toaletnimu stolku s_nejlepsimi krémy
proti vraskam, s jejichz pomoci zamasku-
je ryhy i oblicej.

Jisté si vzpomenete na popularni
reklamu na natér, ve které rika zet tchy-
ni: ,Az to budu lakovat-znovu, mamin-
ko, tak'vy UZ tady nebudete.” Reklama,
kterd se tolik priblizila mnoha dusim,
pii sdélovani klicové informace (trvan-
livost venkovniho natéru) vyuzila hned
nékolika stereotypl, tedy ustalenych
komunikacnich postupd, diky kterym
je mozné popsat nebo pfimo utvofit
zjednoduseny obrazek véci kolem nas.
O jaké postupy se jedna? Zminovany
spot je idealnim studijnim materidlem:
pokud tchyné, tak jediné nesnesitelna,
kdyz stari, tak otravné.”Konfrontace
s mlad$im ¢lenem domacnosti se nese
v-arogantnim duchu. Stejnym zpiso-
bem je vystavéna reklama na neziskové
organizace se stafenkou a sloganem:

JUZ jste ji odepsali?”

7

VARIACE NA KULT MLADI?

Reklamni sdéleni; ktera pracuji s’ postoji
nekorektnimi /a  spolé¢ensky nepodpo-
rovanymi, vyvolavaji odezvu, | pricemz
nezdleZi na tom, jestli jsou pfijata pozi-
tivné, anebo hodné lidi nastvou - svijj
Gcel pini i tak. Pokud se-vSak podivame
na cilové skupiny/ pozorngji, zjistime;. Ze
zobrazovani senioril_jako neuzitecnych
¢i neschopnych ¢lenti spolecnosti slouzi
popularizaci vyrobkl (sluzeb) pro lidi
v produktivnim véku. Nezbytnosti pro
starsi populaci jiz pracuji se specidlni vari-
aci na kult mladi.

Reklamnim spotdm v soucasnosti
dominuji mladi a béloskvouci a vytvari
tak spolecenské prostredi, které soci-
ologové popisuji jako kult mladi. Stari
vidime vzdy usmévavé, hladké, pozitivni
anebo zadné. Je zajimavé si vSimnout,
ze citlivou pokozku maji vidy jen Zeny
kolem pétadvacitky, polévky vari mladé
hospodyrky a je-li v zabéru zralejsi Zena,

vlastni pozadi vytrénované mladice, kte-

ra zrovna vysla z posilovny (reklama na
pleny Tena).

Kazdodenni reklamni pridél
poruje v lidech touhu vypadat mladé
nebo se alespon priblizit reklamnimu
idealu.
fi. O tom tvlrci reklam samoziejmé
védi a kult podporuji. ,Kdybych méla
véfit modnim  Zurnaldm,
nosti kazdého cloveka nad Ctyricet je

nechat se omladit,” fekla pred nékolika

pod-

Mladé musi vypadat i sta-

tak__povin-

lety francouzska novinarka Christiane
Collangeova. Ze/zobrazovani autentické-
ho stari se pomalu stalo tabu. Svrastéla
pokozka,- previsy kize, podbradky ci
korpulentni. postavy -jsou povazovany
zasneesteticky Cinitel  ktery kazi divakovi
pohled na-dokonalou krésu. Vzdyt kdoe
by-si chtél dat chleba s maslem, které
si roztira starecek s mozolovityma ruka-
ma od prace na poli? Stari je v reklamé
vytésiiovano bud do sféry nejapného
humoru nebo prezentovano v postavach
starych-mladych, ktefi si uZzivaji Zivota,
jakoby jim bylo pétatrficet (a mnohdy
tak i vypadajf).

NESLUSNA REKLAMA?

Reklama na neziskové organizace se starou
babi¢kou a sloganem: ,U% jste ji odepsali?”.
Reklama na diichodové pripojisténi s na-
pudrovanou starsi damou, kteréa vyhrala
soutéz krasy, nebo se star$im vyhublym
muzem, ktery vyhral zapas v boxu. Heslo
reklamy cilovou skupinu varuje, Ze tohle
mozna nezvladnou, a tak by si méli spofit na
dichod. To jsou jen ukazky ceskych reklam,
které v posledni dobé vyvolaly znepokojené
reakce diky svému uradzlivému zobrazeni
starsi generace. Zplsoby ceské reklamy
upravuje Kodex reklamy, ktery kazdoro¢né
vydavé Rada pro reklamu. Reklama podle
tohoto Kodexu nesmi sniZzovat distojnost
clovéka a nesmi zneuzivat predsudki a poveér.
Stiznosti mohou Radé pro reklamu podavat
i soukromé osoby.

STRIBRNA GENERACE

Pritom jak se ukazuje ze zahranici, obavy
ze zobrazovani normalniho stari v reklamé
jsou liché. Némci dokonce hovofi o tom,
Ze kult mladi brzy nahradi kultura lidi nad
padesat let, kterym se v reklamni branzi
nerekne jinak nez stfibrné generace. Ve
dvaaosmdesatimilionovém Némecku jich
Zije pres tricet-milion, radi cestuji, hodné
utraceji-a odmitaji klisé a stereotypy, jez
ve spolecnosti, reklamé i médiich o stari
pretrvavaji. Starsi lidé uz nejsou prezen-
tovani jako produkty chemicko-farmaceu-
tickych firem, ale jako skupina obyvatel
se specifickymi potiebami.. Objevuji se
v reklaméch na zajezdy, nesupluji détem
béhajictho pejska a sami Zadaji presné
informace o nejnovéjSich  produktech.
V Cesku dnes Zije pres 1,75 milionu oby-
vatel starSich 64 let. Dockaji se i oni zbo-
feni stereotypl?

Text: ZuzaNA VALKOVA A PETR SvoBoDA
Autori jsou studenty Fakulty socidinich
véd UK x
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Nejvdeécénéjsimi diva-
ky televiznich pora-
dt jsou podle mno-
ha prazkuma lidé
starsi Sedesati let
anactileti/ V trafi-
kach je k dostani
vice nez sedm ¢aso-
pist pro mladé, ¢te
je asiptlmilionu ¢te-
nara. Primeérny vek
¢eskych novinara se
pohybuje mezi 30 a
39 lety. Celosvetove
stoupa vék ¢tenara
novin (568 let vUK),
ve Spojenych statech
v primeéru starne i
osazenstvo redakei.
Co si mysli zastup-
ci tri generaci, kteri
maji blizko k médiim,
o zpusobu, jakym je
zobrazovana jejich
generace?

KLARABULANTOVA  (17/et)

studentka

O mé generaci'se v'médiich mluvi prede-
vsim ve $patném slova smyslu a to podle
mne z prostého dlivodu - na pochvaly jed-
noduse neni ¢as. Sem tam se sice objevi
zminka, jak studenti toho ¢i onoho Ustavu
uspéli v-jakési soutézinebo olympiade, ale
tim opévovani nadchézejici , elity” kondi.

Na druhou stranu novinare a média jako
takova tplné chapu, ono to totiz s tou nasi
genialitou nebude az tak Zhavé. Je straSné
jednoduché a snad i'k naSemu veku priro-
zené, Ze nadavame na:spolecnost, dospé-
1€, politiky, premrsténou komercializaci
v médiich a konzum obecné - prakticky na
véechno, co se ndm nezda ok, aniz bychom
o tom méli nejmensi tuseni a’o vlastnim
nézoruradsi nemluvim.

Tim viibec nechci fict, Ze by siza to nase
generace mohla sama, doba a dnesni situ-
ace nas k tomu tlaci a my se nevédomky
nechavame strhavat proudem. Osobné se
bojim drog jako Cert kfize, ale uznejte, ze
marihuana, alkohola cigarety jsou hesla,
kterd provéazi kazdou generaci. Kromé
toho, Ze moji generaci tisk prakticky nepre-
zentuje (zi'ejmé jako pridrzli adolescenti
nejsme tak atraktivni jako soucasnd elita
naroda, nasi elegani z PS PCR a Senatu).
Nicméné, co by o nas méli psat? Kromé
toho, Ze jsme lini, ni¢ime si zdravi a ke vse-
mu mame tisic reci, ale Zadnou kloudnou,
¢imz se nijak nelisime od dospélych. Mame
pachat hromadné” sebevrazdy, vykradat
banky, mlatit narodnostni mensiny, aby-
chom se vesli do top ten vecernich zprav?

PETRASKRANKOVA  (32/et)

novindrka na materské dovolené

fﬁé* ‘
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7 : ‘:\ {\_

Generace dnesnich tricatnikii - to jsou
tfi naprosto odlisné skupiny lidi. Alespon
v pojeti filmd, reklam a médii.

V reklamé jsou tricatnici bud velmi
Uspésni ve své profesi (jedinou starost
jim déla dostatecna svézest dechu, vybér

spravné platebni karty Ci dostatecné atrak-
tivni znacka vozu) anebo-usmévavi rodice
dvou roztomilych déti, kteri Fesi jediné
zdravé jidlo, spravné pojisténi nebo ten
nejlepsi praci prasek.

V médiich jsou tficetileté Zeny nejcastéji
zobrazovany jako kariéru budujici samice,
kterym nic nefikd manzelstvi ani mater-
stvi a muze ve svém okoli znejistuji svou
ekonomickou samostatnosti. Autofi tako-
vych clankd o demografické krizi v dnesni
spolecnosti zapominaji dodat, Ze je dnesni
generace tricatnik(i velmi zodpovédné pri
zajiStovani svych Zivotnich potreb, Vime,
Ze byt neni na poradnik a Ze se o sebe
musime postarat sami. A tato priorita
odsouva tradiéni model rodiny na druhé
misto v Zebficku hodnot.

Ve ffilmu jsou paktricatnici liceni jako
Zivotni ztroskotanci, kteff to uz témér maji
za sebou,

Tak se coby tficatnice Cerstvé odpoci-
vajici na matef“ské dovolené nevejdu ani

tricetiletych pratel také ne.

ZDENEK VELISEK
novindr

(73let)

Sedim's prsty na klavesnici a nevim jak
zacit. Ne proto, Ze by nebylo co napsat
o tom, jaky je obraz mé generace v mé-
diich. Spi§ proto, abych si nestézoval
hned od prvni radky. A tak upirdm oci
na e-mail, ktery mi upfesiiuje téma, ale
nectu. Najednou vidim v adrese odesi-
latele ,Clovék v tisni”. A mam inspiraci.
Aspon pro titulek: Generace v tisni. A to
celozZivotné.

Détstvi: druha svétova valka. (Jsem uz
opravdu tak stary!). MIadi: padesata léta.
Uprostied Zivota ,Prazské jaro” (1968)
jako zablesk nadéje. S osklivymi nasled-
ky pro ty, kdo ji chtéli proménit v realitu.
A Casto i pro jejich rodiny. Dlouha bezna-
déj normalizacnich desetileti.

STESKY SVEDOMITE DCERY
Deborah Hoffmann / USA /1994 /44 min.
Vyrovnat se s nevylécitelnou nemoci blizké
osoby neni snadné. Kdy? jeji matka onemocnéla
Alzheimerovou chorobou, snaZila se Deborah
Hoffman o nemozné. Chtéla zvratit matcinu

zapomnétlivost, zmatecnost a obsesivnost.

S postupujici demenci se prohlubovala i frustrace
svédomité dcery. Snimek, ktery je navzdory téma-
tu optimisticky, vypravi o cesté, jiz si Deborah
prosla ke smifeni s matcinou proménou, vypravi
o starnuti, vyznamu paméti a o lasce, které obé
Zeny spojuje.

www.jedensvet.cz/skoly

Média hodné toho jména - tedy svo-
bodné - se rodi az potom. Moje generace
v nich chybi. Ti, co si do té doby fikali novi-
nari, skute¢nymi novinafi vétsinou nebyli:
A pokud ano, stejné byli svou praci ve sdé-
lovacich prostiedcich totalitniho rezimu
natolik kompromitovani, ze by svou praci
kompromitovali nové vznikla~svobodné
média. S mou-generaci (aZz na vyjimky)
neméla tedy nova média kontakt, a tak
vytvéarela obraz mé generace bez spojitosti
s ni. V redakcich chybéli po roce 1989 lidé
stfednich let, chybéla svym zpiisobem
pamét. O to vic bylo prostoru pro schéma-
ta a stereotypy a rozdélovani starsi genera-
ce na pronasledované a utlacovatele.

Ale abych nezplsobil nedorozuméni:
Byli jak jedni, tak druzi, oviem skutec-
nost té doby byla prece jen vicerozmérna.
Média ji nicméné dodnes postihuji jen na
té pohodiné zjednodusené ose. Po cerno-
bilém schématu je stale poptavka. Vzdyt
prece poméhd rozliSovat soucasnost
od minulosti! To skute¢né poméha. Ale
nepoméaha mladé generaci rozumét viem
rozmértim Zivota otcGi a matek (nebo uz
dédecka a babicek).

NepiSu na téchto fadcich Zivotopis. Ale
predstavte si/ Ze byste se narodili do doby,
kdy uz v dospivani v sobé musite dobrovol-
né potlacit jakékoli tviirci ambice, nechcete-li
pristoupit na to, Ze budou slouZit propagan-
distickym ucelGim, kterym rezim podrizuje
veskera uméni, novinarinu, ucitelstvi, dokon-
ce i exaktni védy. Znam hodné lidi, kteri
to nedokazali, zndm ale i takové, kteri se
Zivotnich snti vzdali a pak se cely produktivni
Zivot trapili mySlenkou, Ze Ziji nadarmo. A Ze
se tak sami rozhodli Zit. Tohle rozhodovani
mezi rovnou patefi a tspéchem se do sché-
mat a stereotyptl neveslo.

Frustraci statisicti, kteti se narodili do
stejné doby jako j&, zavrsilo pak zjiStént, ze
kdyz se jim v zavéru produktivniho Zivota
prece jen nakonec oteviel svobodny hori-
zont novych Sanci, nedokazali uz zbytek
svych tvircich sil (ve védé, v novinariné
a v uméni) uplatnit, protoze mezi novou
realitou a jejich generaci byla propast.
Ne v nazorech, tfeba jen v technologiich,
v pfistupech, v mentalité. Propast, kterou
uZ nedokazali preskocit.

Z medialnich schémat se nedozvite nic
o0 tom, Ze moje generace nezila jen dobu
pronasledovani a strachu nebo naopak
hrdinného vzdoru, ale také dobu sebeo-
vladani, potlacovani Zivotnich snd, kazdo-
denniho hledani ddstojné existence v ne-
dastojném rezimu, jeden jediny okamzik
narodni vzpoury (1968) a nasledné dvé
desetileti pocitu zmaru a bezvychodnosti.
A pak dobu poznani, Ze zistali pozadu za
skutecnosti, ktera se pohnula o svételny
rok. Mluvim o generaci, o VétSing, ne o je-
dincich, kteff to vSechno dokazali prekonat
a jsou pravem protagonisty pribéhd, které
znate. Kolik piibéhd - obycejnych, ale
stejné patetickych - vam média ale nikdy
nenabidnou? Kolik se toho ze Zivota svych
prarodicii nedozvite, kdyZ se jich vcas
nezeptate?



Naondulovana kreho-
tinka se slizkym knir-
kem, ktera obskakuje
s fénem v ruce boha-
tou panic¢ku a $isla ji
do ucha, jak ,,ohrom-
né ji to slusi!“. Chlip-
ny starik's kriklavym
motylkem a.nacan-
¢anym pudlikem, co
slinta po mladych
namornicich. Chlad-
na nacisticka dozor-
kyné, upnuta v uni-
formeé a terorizujici
vSechno, co chodi

v kalhotach. ...To je
Jjen nekolik namatkou
vybranych postavi-
¢ek, u kterych jsme si
zvykli, zZe ve filmech
¢asto reprezentuji
homosexualni muze
a zeny. Pro¢ prave
takto?
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Vyvoj stereotypli v zobrazovani men-

Sin ve filmu a v televizi v podstate velmi
presné kopiruje vyvoj vhimani mensin ve
spolecnosti. A je to pochopitelné - film je
dramatické uméni, které je blizko realité.
Napodobuie ji, vybira si z realného Zivota
ty nejzajimavejsi/a nejdramatictéjsi situace.
U filmu, alespori u toho bézného, populér-
niho, nejvic podléhame iluzi, Ze to, na co
se divame, je pravda.

V' dobé pocatkd filmu  nebyl Zivot
homosexualdl ve spolecnosti zdaleka tak
svobodny, emancipovany.a otevieny jako
dnes. Homosexualita. nebyla vnimana
jako alternativni milostny-sklon, ale jako
psychickd nemoc; jako exotickd, zcela
okrajova uchylka. Proto spole¢nost znala
pouze vystfedni typy - muze tak zzensti-
1€ a Zeny natolik-,muzné”, Ze se nemohli
pred okolim skryvat.~Gayové a leshy,
kteri nepatfili k takovym extrémdm
- a kterych je mezi homosexualy vétsina
- své milostné sklony skryvali a o jejich
orientaci nikdo nic netusil. Proto se i ve
filmu objevovali gayové a lesby, pripadné
transsexualové jako psychicky narusena,
vystiedni stvofeni, spojend nejcastéji se
situacemi z kriminalniho nebo dekadent-
niho prostredi.

HLEDANi PRAVEHO CHLAPA

Film, ze kterého se brzy stal primysl,
byl navic od svych pocatkd predevsim
v rukou muzli - producentti, scénaristd,
rezisérd. Muzsky pohled na svét, muz-
ské predsudky tak byly hlavnim zdro-
jem filmovych stereotypti o sexualnich
mensinach. Vychazely a stdle mnohdy
vychazeji z toho, Ze gay ,neni ten spravny
muz”, protoZe nedobyva Zenu. Postava
homosexuala setedy ukazovala-jako
opak ,pravého chlapa” - mékky, nervo-
vé labilni, slaby, zzenstily, zajimajici se

o ,Zenské véci”. Pohledem na takovou
postavu si muzi vlastné dokazuji-svou
muznost, svou-schopnost obstat v boji
a v dvoreni zenam. To, Ze se muzskému
hrdinovi dvofi jingy muz,' navic mize
zvySovat jeho atraktivitu pro Zeny. Toto
klisé napriklad vyuziva film ,Lepsi uz
to nebude” v postavé homosexualniho
malife Simona, souseda /hlavni postavy
v-podaniJacka Nicholsona. To, Ze mrzout

Nicholson postupem-Casu najde k Simo-

novi ,lidskou"” cestu, je v roce 1997, kdy
film vznikl, uz, projev postupujici touhy
prevratit stereotypy a klisé.

Leshické hrdinky ve filmech” nebyly
zdaleka tak-Casto karikovany, protoze do
jejich svéta muzi jako vladci fiSe filmu

pronikali hiire.-Navic se leshicka orienta-

vyl

ce povazuje obecné za ,skrytéjsi* a mé-

né rozpoznatelnou. Kdyz uz se ve filmu
objevila lesbicka postava, podiéhala jed-
nim ze trech zakladnich stereotypt - byla
oskliva, nenavidéla muze, nebo byla
naopak atraktivni tim, jak byla chladna
a-nepfistupna. VSemi tfemi predsudky si
muZi/ vlastné vysvétlovali a vysvétluji to,

NEBO) SE, TO PREJDE
Cecilia Neant-Falk / Svédsko /2003 / 74 min.
My, Joppe a Natalie jsou tfi Svédské divky s odlis-
nymi zajmy a jednou véci spolecnou. Jsou pfita-
hovany divkami a obavaji se, jak tuto skutecnost
prijme jejich okoli. I v tak liberalnim prostredi,
jakym je Svédsko, totiz neni vefejné priznani
k odli$né sexualni orientaci snadnym krokem.
Tim spiSe v pripadé, Ze ¢lovék pochazi z malého
méstecka, kde je jakakoli vyrazné odlisnost pro
mistni obyvatele tabu. ReZisérka snimku, ktera
prosla podobnou zkusenosti, se ve snaze o maxi-
mélni upfimnost vypovédi rozhodla dat zpovida-
nym kameru a nechat je, aby vie podstatné, ¢im
béhem tii let prochazely, zdokumentovaly samy.
Vysledkem je barvity a autorkou zajimavé uprave-
ny sled obrazti podkreslenych rozlicnou hudbou,
jejiz proménliva nalada vhodné koresponduje
s postupnym vyzravanim hlavnich protagonistek.
www.jedensvet.cz/skoly

proc o né takova Zena neprojevuje zajem.
Opacné klisé zase obvinuje Zeny, ze pred-
stiraji lesbické sklony, jen aby zvysily svou
pritazlivost u muzd - jako tfeba Sharon
Stone -v-roli" vrazedkyné v ,Zakladnim
instinktu”.

POZOR - BOURAJi SE
STEREOTYPY

A nékolik dobrych prikladd nakonec - péar
soucasnych filmt a tvlrcd, ktefive svych
dilech stereotypy  narusuji. -Predevsim
tim, Ze ukazuji svét homosexualnich
vztahU nikoliv zvenku, jako néco ciziho
a exotického, ale zevniti - jako plno-
hodnotné vztahy, které se-ve svém prin-
cipu nelisi prilis od vztahti mezi muzi
a zenami, jsouv nich podobné vasng,
bolesti, tragédie a Stésti. Staci se podivat
na intimni city Zenskych hrdinek filmu
,Hodiny" - tam dokonce i s navratem do
historie. Komplikovany, ale velmi presné
odpozorovany je vztah mezi pohiebakem
Davidem a policistou Keithem v popu-
larnim  americkém serialu ,Odpocivej
v pokoji“. Velky milostny piibéh jakoby
nahodou také prozivaji dva muzi ve fil-
mu ,Zkrocena hora". Realisticky a pie-
sto s humorem podany vztah se odviji
mezi Oskarem a Ignacem v ceském filmu
éastnici zajezdu”. Stale populdrnéjsi
jsou filmy Spanéla Pedra Almodévara,
ktery udélal sluzbu svym transsexudalnim
hrdindm-hrdinkam. Tim, Ze je zobrazuje
jako plnohodnotné Zeny, ukazuje diva-
kiim, Ze je spravné vnimat je tak, jak se
samy citf.

Text: JAnek ROZiCkA
Autor je filmovy reZisér x
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~ Ministerstvo kultury JEDEN SVET NA $KOLACH : -
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CSOB]C donatorem spolecnosti Clovek Projekt spolecnosti Clovék v tisni, ve spoluprici s Ceskou televizi

v tisni.
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POTREBUJEME NECO
ATRAKTIVINIHO, ODPADATT NAM

MUSIBYT BOMBA| JINAK TO
MOZEME ZABALIT, SEBERTE SE|
JESTLI NENATOCITE NECO
EXKLUZIVNIHO, TA SE

1

CHANOV il

12:00 ‘ TEN JE HUSTET!
=)

3

HELE. TAMHLE JE
FEU!'I"I-FTIHA.
NEZAPALIME T 7

INZERENTI, DHESHI VECERN ZPRAVY

UZASNE, ROZIED
TO! JESTE ROZBIT
TO OKNO!

NECO, CO VSECHNY
ZVEDNE ZE ZIDLI.

musi TO BYT
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fUSIME NECD
VYMYSLET, CHTELD

BY TO NETAKOU
POR ADNOU
ACICH

EXKLUZIVNE! . ™

TOWPZRO g

S
RABOVAMI V CHANOVE. RAIOVA VALKA!

DNES KRATCE PO POLEDN ROMOVE VYRAZILI DO LLIC, RABUTI A ZAPALUTI
AUTOMOBILY, VEREINE MINEN 5I ZADA RAZANTNI ZAKROK POLICIE A ARMADY,

CHCETE MIT
PO ZPRAVACH
REKLAMLI
ZA DVA MILIONY?
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